
                     の                                  によ
り、ブランド⽀出を獲得し、バナー
インベントリの収益化パフォーマン
スを向上させるのに役⽴ちました。
現地市場で経験豊富な専⾨チームを
持つ                      は、当社のビジネス
を深く理解し、エンドツーエンドの
サポートを提供しています。
私たちは重要な収益化パートナーと
して                      を信頼しています。
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⼤⼿カジュアルゲーム開発会社                       が
                     で収益を          増加

ケーススタディ: 

課題
                    の               ベースの                                 は、主要なアドエ
クスチェンジや         を含む         以上の需要パートナーをシーム
レスに統合し、パブリッシャーにエンタープライズレベルの分
析を活⽤する機会を提供します。

                    の主要なデマンドパートナーとの戦略的なパートナー
シップおよび顧客中⼼のソリューションを利⽤して、                 
は          取引やオークションパッケージを通じて世界有数の⼤⼿
ブランドを含む⾼付加価値ブランドからプレミアム広告費への
アクセスを獲得しました。

                                を活⽤することで、                    はオープンマーケ
ットプレイスを介して複数の需要ソースへのアクセスも強化し
ました。 ⼩売業や             の広告主は、より⾼い予算で広告キャ
ンペーンを実施しているため、これにより追加の収益が得られ
ました。

ソリューション：

            年設⽴の                      は、中国の⼤⼿モバイルゲームパブリッシャーの   つです。
カジュアルゲームに重点を置いている                      は、世界中で⽉間             万⼈を超えるアクティ
ブユーザーを抱えています。

                                 の導⼊前と導⼊後の、オープンマーケットプレイスで収益化されたディスプ
レイバナー広告ユニットの    ⽇の平均              基準
                                 の導⼊前と導⼊後のユーザーあたりの     ⽇の平均収益

塗り絵、パズル、ソリティアなどのカジュアルゲームは、⼀般的
なコアゲームよりもアプリ内購⼊のアイテムが少なく、ユーザー
の基盤も異なります。したがって、アプリ内広告はカジュアルゲ
ームの開発者にとって重要な収益源であり、バナー広告がプログ
ラマティックインベントリの⼤部分を占めています。

                     は独⾃の社内メディエーションプラットフォームを保有
しており、パフォーマンス広告に特化した様々なアドネットワー
クやアドエクスチェンジと連携してきました。しかし、パフォー
マンス広告キャンペーンは主要ブランドの広告キャンペーンとは
異なり、主要なイベントや休⽇に広告⽀出を調整することはほと
んどないことが分かりました。これは                      が潜在的な収益を
逃していることを意味しました。

広告のピークシーズンにアプリ内収益を向上させる⽅法を模索す
るために、                    は                     に⽀援を求めました。
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                   の                               を社内のメディエーションプラット
フォームに統合することにより、                   では、          年の最終
四半期のショッピングシーズン中に、バナー広告インベントリか

らの           とユーザーあたりの収益の両⽅が⼤幅に向上しました。
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